Marketing Digital
iInserindo a sua marca
na arena online

Marcos Hiller



(H wﬂ‘
TRAINING & CONSULTING

fundado em 2009, o nosso
escritério atua em projetos
de consultoria de branding,
pesquisa, educacao
executiva e planejamento de
comunicacao ON e OFF.
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Temos uma
“revolucao
digital”

hoje em curso?
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Fonte: Interbrand 2016
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Lacta—Novo Bis Limao (ou Novo Bis Pato Purific)

- HOME

== E DO QUE ESSE AQUI, MOGO?

== ENTRE EM CONTATO

-— DE SUA FOTO/REVIE Todo mundo que me conhece, seja aqui do blog ou 13 do meu
Twitter, sabe que o BIS tradicional, da embalagem azul, € um dos

— 1ot A ~ _ meus trés chocolates de cabeceira (gordo feelings).

T o Os outros dois n3o vem ao caso agora, porque estou puto davida

com a Lacta. Alids, vou mais longe, eu juro que gostaria de ter

W= TERMOS LEGAIS participado da reunido onde o gerente de produto (ou sei /d quem) da
Lacta teve a “brilhante” idéia e proferiu a seguinte frase:
- J& sei chefe! Vamos fazer um BIS de “chocolate” branco com sabor |

=) ENCONTRE de Lim&o? Hein? Ha? Sou bonito?

Se estivesse 13, 0 espancarial Com certeza esse cidadao deve ser do
_ tipo que pede Fanta Uva. O BIS tradicional € um dos melhores
chocolates do Brasil, inclusive deve existir algum tipo de droga 13
dentro, droga essa que gera um problema sério, onde vocé so
consegue parar de comer quando a caixa acaba.
Agora essaversdo Lim&o, tem um cheiro de desinfetante, e daqueles
baratos, que vocé encontra na rodovidria da sua cidade. O sabor é
extremamente artificial, e a combinac3o acrescida de chocolate
Submal'inO branco torna o produto ainda pior, afinal, chocolate branco NAO é
-
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Quando abri 0 produto, o cheiro de Pato Purifictomou o ar,

definitivamente a esséncia de lim3o utilizada ndo me agradou. Alids,
QU E DA DE devo confessar que nada nesse produto me agradou, o cheiro, o
sabor, nada.

PRECOS SONY Qutra coisa importante, essa versdo vem MENOS e custa MAIS

CARO. Sim, meus caros leitores, enquanto uma vers3o tradicional de

TV S COM DESCONTOS BIS tem 20 unidades com 140g e custa em média R$ 2,59, a versdo

DE ATE Pato Purific tem apenas 18 unidades num total de 126g com o preco
™

de R$ 2,99
{ CUQUE E

N,

‘

m DG Se 3| S Mao pra mim 77 BT 11 S Mo S
| i1=[s)de papel, dos grandes, espete o doce e o coloque em seu vaso sanitario, o cheiro

lembrara banheiro de shopping, de rodovidria =% bar vagabundo, etc, etc
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Vamos posicionar nhossa marca?
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Estilo

Conforto
NIKE Performance

Preco

Tecnologia
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GUINNESS

Verdade Consumo e conexao
Humana emocional extremos com
cerveja via

pureza de ingredientes



Vv
GUINNESS

O que vocé tem dentro
de vocé, te faz alguém
melhor por fora







3.

AFINAR

Qual o
proposito de
sua marca?







JUST DO IT.







“Eu preciso estar pronto para
viver as grandes emocoes da

vida”






Rexona

Nao te abandona
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onde tem doce tem uniao
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PRECO MENOR NINGUEM FAZ!




#oAmargoTransforma







Se é Bayer, € bom



3 BankBoston

Simplesmente primeira classe.






“PRODUZIR E UMA ARTE”
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Plataforma de
Arquitetura de Portfolio e Inovagéo

“Solucdes simples e potentes
para remogao de manchas”

Plataforma de
Propaganda

Dramatizar o proposito mais nobre
por tras do “sujar-se” e como Omo é
superior em remover essas manchas.

Plataforma de
Ativacdo / Engagement

Promover espacos

para que criangas e pais vivenciem a experiéncia
de se sujar e seus beneficios concretos para
criangas.

Quebrar a monotonia da gondola, decorando a experiéncia de compra com

Universo Visual da Marca

2D e 3D

Plataforma de

PR

Papers cientificos que
provem os beneficios da
liberdade de brincar e se
sujar.

Plataforma

Digital

Ser um ponto de destino
para maes interessadas
em instrugéo e troca

de experiéncias sobre
desenvolvimento infantil.

Plataforma de
Responsabilidade Social

Selo “Aqui se Brinca”, em que escolas
sdo orientadas e avalizadas quanto a
técnicas de aprendizado via experiéncia
Plataforma de pratica.

Retail Presence

imagens de criancgas se sujando e se desenvolvendo.
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Click In
and do more.
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PAULA ZOGBI NEGOCIOS

Busca por milk shake do Bob's aumentou 72% nos
ultimos 7 dias em site de descontos

A briga pelo Ovomaltine perfeito pode ter sido, no final das contas, benéfica para o Bob's

SAO PAULO - Usuérios do site Cuponomia parecem ter se lembrado da existéncia do milk-shake
do Bob's depois que o McDonald's conseguiu um contrato com a marca Ovomaltine. De acordo
com um levantamento do portal de descontos, a busca por descontos no produto aumentou 72%

nos ultimos 7 dias.

Arede de fast food esta oferecendo, até hoje, um milk-shake gratuito para quem falar mal da
novidade do McDonald's. Embora com outro nome, a bebida continua sendo vendida

normalmente no Bob's.

Além dessa promocao, entretanto, a companhia tem o

oferecimento de cupons regularmente, cobrando RS 4
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pela versao menor do produto para quem tiver
brama de fidelidade "Bob's Fi" E essa a

as foram mensuradas pela

MAIS LIDAS

0s 10 paises desenvolvidos
mais corruptos do mundo,
segundo o Forum
Econdmico Mundial

Migracao de clientes do
HSBC para o Bradesco
comeca neste fim de
semana; veja como
proceder

Uma tendéncia marcante da
Geragao Y esta comegando a

T









Toda guerreira tem sua historia Grocure a sua guerreira OQ







maria de lourdes

tenho muito orgulho de apresentar
minha maior guerreira, onde mim
ensinou o caminho da vitoria,
sab...
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Think ditferent.
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“Quando sua marca é
auténtica e real, ndo é
necessario ficar falando
muito sobre ela”

Hamdi Ulukaya
CHOBANI
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11 99643 9888
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